Plan for forskningskommunikation 2020
Hogskolan i Boras, Avdelningen Kommunikation, 2020-01-30 dnr 360-20

Hogskolan i Boras forskningskommunikation innefattar kommunikation med olika malgrupper om
hogskolans forskning. Forskningskommunikation definieras har som all popularvetenskaplig
kommunikation som handlar om att formedla kunskap om, och vacka intresse for den forskning som
bedrivs inom hogskolan, och pa sa vis bidra till 6kad kunskap i samhallet. Kommunikationsplanen
omfattar inte forskningens akademiska publicering, Bibliotekets verksamhet eller Grants and
Innovation Office.

Planen omfattar hogskolévergripande insatser. Avdelningen Kommunikation erbjuder ocksa stéd vid
mindre drenden som inte ar hogskoledvergripande.

Syfte
Syftet med hogskolans forskningskommunikation ar att pa ett populédrvetenskapligt satt i olika
kanaler utifran utvalda malgrupper tillgangliggéra och skapa intresse for den forskning som bedrivs.

Syftet med planen ar att tydliggéra hur Kommunikation ska bedriva forskningskommunikationen och
vem som gor vad. Planen &r tankt att tydliggora vilket stod forskarna kan fa fran Kommunikation, vad
de forvantas gora sjalva och vad de behover bidra med for att kommunikationsinsatserna ska kunna
genomforas.

Bakgrund

Hogskolans forskning ska na ut till det omgivande samhallet och hogskolans
forskningskommunikation ska visa den forskning som bedrivs har. Hogskolan ar nationellt och
internationellt stark inom ett antal omraden och dessa ska prioriteras. Omradena &r: Textil och
mode, Biblioteks- och informationsvetenskap, Resursatervinning, Manniskan i varden, Handel och IT
samt Pedagogiskt arbete.

Hogskolan stravar efter att 6ka andelen forskning. Termen 60:40 anvands for att uttrycka malet att
hogskolans forskningsverksamhet ska expandera, for att skapa forskningsférankring i
utbildningsverksamheten som ocksa ska vaxa. Med 60:40 beskrivs den framtida férdelningen mellan
utbildning och forskning. Andra viktiga utgangspunkter for forskningskommunikationen &r att bidra
till att bygga kompletta akademiska miljéer inom Handel och IT samt Pedagogiskt arbete liksom
hogskolans mission Vetenskap for profession, det vill sdga det koncept som praglar hogskolans satt
att bedriva hogre utbildning och forskning i samverkan med naringsliv, offentlig sektor och kulturliv.
Att beskriva samverkan och “impact” efterfragas alltmer av saval forskningsfinansidrer som
beslutsfattare och blir darfér en viktigare komponent i forskningskommunikation framover.

Som ett led i den granskning som Universitetskanslerambetet (UKA) genomfér under 2020,
genomgar hogskolans kvalitetssystem for forskning ett stort utvecklingsarbete. Det kommer att
paverka kommunikationsarbetet dven om det i skrivande stund &r svart att sdga exakt hur.
Synpunkter fran verksamheten som har samlats in i arbetet med hogskolans sjalvvardering av
kvalitetssystemet for forskning, visar att verksamhetens kinnedom om 6vergripande
kommunikationsplaner- och strategier ar I1ag och att relationerna mellan Kommunikation och



verksamheten/forskarna behdver starkas.

Utgivningen av forskningsmagasinet 1866 pausades 2019 och kommer ej upptas under 2020.
Produktionen av 1866 gav fordjupande artiklar och bildmaterial av hog kvalitet, vilka fyllde flera
anvandningsomraden.

Under varen 2020 uppgraderas hogskolans webb, vilket kommer leda till mindre foréandringar pa
forskningswebben, sidorna under hb.se/forskning. Det handlar om mindre visuella férandringar,
mojlighet att paverka och forbéattra sokfunktionen, att géra layouten mer enhetlig 6ver hela webben,
med mera.

Budskap
For hogskolans forskningskommunikation anvands det 6vergripande budskapet ”Forskning som gor
skillnad”.

Las mer i hogskolans Kommunikationsstrategi.
For sprakliga riktlinjer, se Sa har skriver vi pa Hogskolan i Boras — Skrivhandbok fér begripliga texter.

Prioritering av aktiviteterna i nedan aktivitetsplan sker utifran hogskolans och akademierna
verksamhetsplaner, med flexibilitet till verksamhetens behov.

Mal
Nedan féljer 6vergripande mal for forskningskommunikation, vilka skapar forutsattningar for
hogskolan att na dvergripande mal. Aktiviteter aterkommer mer detaljerat i aktivitetsplanen.

1. Tillgangliggora hégskolans forskning i de kanaler som ar bast lampade for
andamalet/malgruppen. Dar det ar moijligt ska vi soka samverkan med andra aktorer,
exempelvis andra larosaten, Vetenskap och allmanhet.

Syfte: Storre effekt av kommunikationen samt effektivisera arbetet.
Utvarderas: December 2020

2. Arbeta integrerat med verksamheten/forskarna
Syfte: Skapa och bibehalla goda relationer samt proaktiv och effektiv kommunikation.
Utvarderas: December 2020

3. Skapa gemensam aktivitetsplanering for forskningskommunikation
Syfte: Verktyg och arbetsséatt for battre dverblick och stdd vid prioriteringar, samt for
utvardering.
Utvarderas: Kvartalsvis 2020

4. Tafram mer fordjupande material med extra omtanke om vara prioriterade omraden
Handel och IT och Pedagogiskt arbete.
Syfte: Na storre spridning.
Utvarderas: Juni, december 2020.

5. Skapa engelsk sammanfattning av forsknings-webbsidor
Syfte: Na fler malgrupper, stérre spridning.
Utvarderas: Juni 2020



Malgrupper

Hogskolan i Boras har flera olika malgrupper fér forskningskommunikation.

Andra forskare och samarbetspartners

Kommunikation med forskande kollegor pa Hogskolan i Boras och pa andra larosaten behovs for att
bygga natverk, skapa samarbeten och fér att na ut med var egen forskning. Forskarna har ett behov
av att enkelt visa och hitta kontaktuppgifter, forskningsinriktning, forskningsresultat och en
forteckning 6ver publikationer.

Forskningsfinansidrer
Hogskolan i Boras kommunikation med externa finansiarer ar nédvandig for samarbeten och 6kad
finansiering.

Media och opinionsbildare
Media (press, radio och TV) &r en viktig kanal for att nad ut med var forskning till omvérlden. Vi vill
ocksa vara en rost i pagaende debatter och visa pa samhallsnyttan i Hégskolan i Boras forskning.

Politiker, myndigheter och naringsliv

Vi vill visa vad vi pa Hogskolan i Boras forskar inom for att politiker och naringsliv ska satsa pa var
verksamhet och se vardet i det vi gor. Var forskning ska ocksa kunna vara till hjalp i deras
verksamhet, genom att vi tillgdngliggdr den senaste forskningen.

Allmanhet
Allmanheten &r en stor och diffus malgrupp, men viktig. En intresserad allmanhet vill veta vad
Hogskolan i Boras forskar inom och hur var forskning bidrar till samhallet.

Potentiella studenter

Vi vill nd potentiella studenter for att visa vilket attraktivt larosate vi ar och i langden fa fler att vilja
ldsa har. Genom att kommunicera hdgskolans forskning kan vi bidra till att attrahera framtida
studenter.

Medarbetare, befintliga och potentiella

Vi vill att hogskolans medarbetare ska ha kainnedom om hoégskolans forskning och kdnna sig delaktiga
i vad som hander pa hogskolan. Var forskning ar en kalla till stolthet. Forskningskommunikation kan
bidra till att attrahera nya medarbetare.

Ansvar och rollférdelning

Respektive forskare ansvarar for den relationsbyggande kommunikationen det vill sdga daglig
kommunikation med forskarkollegor och samarbetspartners. Kommunikation ansvarar for det som
innebar bred spridning av information exempelvis via media, genomférande av dvergripande events
samt genom att bidra med kunskap och utbildning i kommunikation samt att ge stod till forskarnai
den relationsbyggande kommunikationen. Beskrivning av rollférdelning finns pa nasta sida.



Kommunikations roll innebar att:

Forskarens roll innebar att:

Ge utbildning, stod och rad till forskarna i
kommunikationsfragor framfér allt inom press,
media, webb, event, medieproduktion.

Kommunicera med sina intressenter och
malgrupper; forskande kollegor och
samarbetspartners via méten, e-post etc.

Utveckla forskningswebben och férvalta delar
av den.

Forvalta de sidor hen ar ansvarig for dvs.
meddela om/nér information behdver
uppdateras och ge text- och eventuella
bildunderlag till kommunikator.

Utbilda i vart webbverktyg epi-server

Forskaren forvantas forvalta innehallet

Tillhandahalla mall for forskarprofil

Forskaren maste sjalv fylla i mallen med
innehall

Hjalpa till med att skapa nya webbsidor och
gbra uppdateringar av innehall

Meddela om nya webbsidor beh6vs samt om
information behéver uppdateras

Fora dialog med forskarna om webben

Delta aktivt i moten

Utvardera och analysera webbsidor pa
forskningswebben utifran besék (Google
analytics)

Meddela om man stoter pa inaktuella
webbsidor.

Minska antal stavfel och trasiga lankar pa
sidorna (Siteimprove).

Atgardar stavfel och trasiga lankar utifran
rapport pa de sidor som forskaren ar ansvarig
for.

Ge stod i mediefragor, medietrdning

Ge input till medie-information samt uttala sig i
media inom sitt forskningsomrade

Skriva pressmeddelanden och nyheter

Bistda med innehall, korrldsa

Planera och genomféra hogskoledvergripande
events, coacha och ge rad till forskarna infér
deras deltagande

Delta i popularvetenskapliga foreldsningar pa
events

Erbjuda sprakstod och 6versattningar i
prioriteringsordning.

Feedback pa innehall

Erbjuda grafisk service for produktion av
trycksaker, rollups etc

Leverera textutkast/innehall till trycksaker

Forskningspodden

Forskare behdver komma med input till innehall

Nyhet och pressmeddelande efter disputation
samt teknisk redaktor vid avhandlingstryck

Forskaren behover meddela kommunikation i
god tid

Kalendariepost och dylikt, exempelvis vid
konferens

Forskaren behover meddela kommunikation i
god tid

Kontinuerlig kontakt med forskarradet




Aktivitetsplan for medarbetare pa Kommunikation

film for att

Aktivitet Malgrupp Tidsplan | Mal Kommentar
Internt
utvecklings-
arbete
Skapa Internt Januari Verktyg och Paborijat
arbetsdokument 2020 arbetssatt for att Forsknings-
for aktivitets- sakerstalla att kommunikator +
planering prioriterar ratt, webspecialist forskning
samt stod vid
utvardering.
Hb.se
Tillgangliggora Alla Kvartal 1 | Enkel navigering, Paborjat.
projekt fran 2019 |att att 6verskada
Smart Textiles och hitta for
utomstaende Forsknings-
malgrupper. kommunikator +
kommunikatérer pa
Smart Textiles
Laga trasiga Medarbetare Lopande | Aktuellt och korrekt | Webspecialist forskning
lankar, stavfel Forskande innehall
etc. kollegor
(Siteimprove)
Engelsk Engelsksprakiga Lopande Overséattare mfl
oversattning av webbside-
sidor/nyheter pad | besokare
forskarwebben.
Uppdatera Medarbetare Lopande | Fler forskare ska ha | Forsknings-
forskarprofiler Forskande ifyllda profiler kommunikator +
kollegor, media webspecialist forskning
Nytt CMS Varen
2020
ForskarFredag Allmanhet Mars — Genomfora tre Forsknings-
septemb | valbesokta kommunikator mfl
er 2020 programpunkter;
Forskar Grand Prix,
Lana en forskare,
Studiebesok.
Livesanda Forskar
Grand Prix.
Forskningsfilmer | Alla malgrupper | Lopande | Lopande anvanda Forsknings-

kommunikator




kommunicera

forskning.
Filmer om Alla mélgrupper | Klart juni | Oversiktligt Pagaende
forskningsomrad 2020 presentera f-
en omraden till webb, Forsknings-
sociala medier, kommunikator
presentationsmater
ial med mera.
Filmer med Presumtiva Januari Studentrekrytering | Paborjat
larare som ar studenter 2020
forskare Forsknings-
kommunikatér mfl
Impact Case Alla malgrupper Klart Producera en film
Stories 2020 enligt formatet
Impact Case
Stories/Studies Forsknings-
kommunikator mfl
Forsknings- Alla Lopande | Startfebruari 2020 | 3 avsnitt per termin
podden
Utoka bildbank Internt Det saknas snygga Pagaende
bilder som
representerar vara
forskningsomraden | Webspecialist forskning
i bildbanken att mfl
anvanda till
nyheter, webb och
ex.
arsredovisningen
Nyheter, Media och Lopande | Strategiskt urval
Pressmeddeland | allmdnhet arligen utifran strategin
eochinlaggi ovan.
social medier
Uppdatera Internt Lépande | Oka méjligheterna Forsknings-
kontakter samt en till storre kommunikatoér
presslistor avstamni | genomslag i medier
ng/ar
Nyheter pa Internationell Lopande | Fortsatt noga urval | Forsknings-
engelska media och arligen vad vi dversatter. kommunikatoér mfl
internationella Storre
forskare internationell
spridning av vara
forskningsnyheter.
Sociala medier Media och Lopande | Okad spridning och | Vi sprider nyheter,
opinionsbildare, | arligen delning. filmer och annat som
allmanhet behover marknadsforas

dven i vara sociala
medier Twitter,
LinkedIn och Facebook




Trycksak Beror pa trycksak | Vid Tryck vid behov, 6vrigt
behov digitalt
Event Beror pa event Lopande
arligen
Bidra till att 6ka Internt Lopande | Fortsatt samverkan | Eventkoordinator mfl
andelen mellan
forskningskongre Kommunikation och
sser Boras TME.
Expertsvar Media Lopande | Alltid tipsa nar vi Pressansvarig och
arligen har experter inom forsknings-
ett amne kommunikator
Mote med Internt Vid Fa en tydlig bild av Kommunikation deltar
forskarradet behov behov och vid behov.
onskemal. Ge
inblick i
kommunikations
arbete.
Besok hos Internt Minst ett | Fa en tydlig bild av Forsknings-
forskargrupper besok behov och kommunikatér planerar
per dnskemal. Oka in besok och genomfoér
forskargr | kunskap om tillsammans med
upp/18 Kommunikations akademikommunikator
man arbete samt planer. | och/eller webspecialist.
Uppf6ljning

e Utvarderingsmote angaende nyheter och press. Titta dven pa engelska nyheter och

pressmeddelanden. Mat antal vi gjort, antal klickade. Utvardering en gdng/manad.

¢ Internt utvarderingsmote av ForskarFredag — fick vi fler besokare ur allmanheten, storre

publik, genomslag i media?

e Stod per forskningsomrade/projekt. Utvardera i juni och december, vilka forskningsomraden

och projekt som fatt kommunikationsstod.
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