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Webbstrategi for Hogskolan i Boras

Inledning

Webbstrategin ér ett dokument som syftar till att stidrka och tydliggora
varumirket Hogskolan i Boras. Strategin tydliggor att hb.se ar
hogskolans viktigaste kommunikationskanal for sédvil extern som
intern kommunikation. Hogskolans webbplats dr navet for
kommunikation.

Webbplatsen hb.se ska vara aktuell, inspirerande, informativ och
tydlig — det ges utrymme for strategierna: digitalisering, profilering av
utbildning och forskning, miljder for ldrande, tillsammans och
gransoverskridande.

Innehallet finns huvudsakligen pa svenska och med 6kande omfattning
pa engelska.

Webben ska vara tillgénglig och uppfylla géllande lagar och
forordningar for detta. Den ska visa pa mangfald och lika villkor.
Webbplatsen ska vara anpassad for och fungera vl 1 olika enheter och
skdrmstorlekar.

Malgrupper

hb.se har tre huvudmaélgrupper:
1. externa besdkare

2. studenter

3. medarbetare.

Exempel pd undermélgrupper for externa besokare dr presumtiva
studenter, presumtiva medarbetare, ndringsliv och samverkansparter,
andra forskare och forskningsfinansiérer, politiker och tjdnstemaén,
media och allménhet.

Inom gruppen for medarbetare finns ocksa undermalgrupper, s& som
exempelvis ldrare, forskare och chefer.

Syfte

Den externt riktade delen av webbplatsen dr varumirkesbyggande och
ska visa pa hogskolans kvalitet inom utbildning och forskning.
Webben ska spegla att vi dr ett attraktivt larosdte med kompletta
akademiska miljoer.

De internt riktade delarna av webbplatsen for studenter och
medarbetare ska stodja, engagera och informera respektive malgrupp.
Informationen ska finnas samlad och webben ska forenkla for
besdkaren.
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Den personliga startsidan for medarbetare (PS) ska vara den priméra
kéllan for att hitta aktuell information som ror ditt arbete. PS anvinds
inte for att skicka direktmeddelanden till enskilda medarbetare.

Vision
Hogskolans webbplats ska vara landets bdsta ldrosdteswebb och
genomsyras av hogskolans vision: Tillsammans tar vi ansvar for

framtiden. Genom profilering av utbildning och forskning gor vi
skillnad.

Mal

Malen i1 webbstrategin &r langsiktiga mal for webben som helhet. Mél
som géller specifika delar exempelvis studentrekrytering,
forskningskommunikation eller annat sétts i respektive plan for dessa
omréden, detta giller &ven webben, ddr mer kortsiktiga mal finns i
forvaltningsplanen.

e  Webbplatsen ska vara uppbyggd sa att standarder for kod och
tillgénglighet foljs.

e Det ska finnas rutiner och redaktorsutbildningar som tacker in
relevanta delar av webben.

e Det ska finnas rapporter for redaktdrer som underléttar arbetet vad
giller tillgénglighet och kvalitet.

Uppfoljning och utvirdering
Webbstrategin foljs upp érligen. Maluppfyllnad kan utvérderas 16pande.

Relaterade dokument

e Hogskolans Kommunikationspolicy, dnr 903-22
Hogskolans Varumérkesstrategi, dnr 825-24
Forvaltningsplan webb (2025 1.0)

Hogskolans grafiska profil

Webbhandboken pa hb.se

WCAG:s riktlinjer for tillgéngligt webbinnehll
E-delegationens webbriktlinjer


http://www.w3.org/Translations/WCAG20-sv/
http://www.webbriktlinjer.se/

	Webbstrategi för Högskolan i Borås
	Inledning
	Målgrupper
	Syfte
	Vision
	Mål
	Uppföljning och utvärdering
	Relaterade dokument


